
ОТЗЫВ НА АВТОРЕФЕРАТ ДИССЕРТАЦИИ 

 

«Исследование креативной стратегии дизайна сувенирной продукции для 

культурного туризма на примере нематериального культурного наследия 

Хулунбуирского региона в Китае» Чжан Цзянь 

 

представленной на соискание ученой степени  

кандидата искусствоведения по специальности 5.10.3 –  

виды искусства (техническая эстетика и дизайн) 

 

Диссертационная работа Чжан Цзянь «Исследование креативной 

стратегии дизайна сувенирной продукции для культурного туризма на 

примере нематериального культурного наследия Хулунбуирского региона в 

Китае» актуальна не только для территории «Внутренняя Монголия» Китая, 

но также и для Российского Дальнего Востока. Заявленные малые 

народности, такие как орочоны, эвенки, конечно же русские, проживают на 

прилегающих к границе территориях. 

В диссертации автор исследует нематериальное культурное наследие, в 

частности ремесла Хулунбуирского региона, останавливаясь на каждом 

хошуне. Чжан Цзянь предлагает современное видение традиционной 

культуры в форме сувенирной продукции. Причем, сувениры имеют 

разнообразный функционал, что дает стратегии большую жизнеспособность. 

В диссертации предлагается разработка форм и методов проектирования 

актуальных в наши дни концепций дизайна сувениров, способствующих 

сохранению народных промыслов и как следствие региональной культуры 

национальных меньшинств исследуемого региона. Проектная стратегия 

изложена в третьей главе исследования на примере сувениров из бересты, 

традиционных изделий эвенков. Автор предлагает метод проектирования, в 

котором выявляет культурные константы (маркеры), описывает их 

символические, художественные, технологические особенности, 

применительно к культуре региона. Повторюсь, что эти разработки можно 

использовать и для создания дизайна сувениров в пограничных с Китаем 

регионах России. 

Новизна и научная значимость работы состоят в широком анализе 

культурного наследия, современного состояния ремесел и сувенирной 

продукции региона Хулунбуир. Важной составляющей научной работы 

является теоретико-методологический подход, опирающийся на 

культурологию, искусствоведение, а также семиотику, маркетинг, брендинг. 

Автор включила в исследование научные и практические труды известных и 

авторитетных ученых из Китая, России, Европы и Америки. Достоверность 

исследования базируется на интеграции источников для научной работы: 

научные исследования, этнографические экспедиции в исследуемые районы, 

полевые работы, реконструкции. Диссертация может быть полезна и 




