
В диссертационный совет 24.2.440.01 

на базе Федерального государственного бюджетного образовательного учреждения 

высшего образования «Российский государственный художественно-промышленный 

университет им. С. Г. Строганова» 

 

ОТЗЫВ ОФИЦИАЛЬНОГО ОППОНЕНТА 

доктора искусствоведения, профессора Барсуковой Наталии Ивановны  

на диссертационную работу Чжан Цзянь «Исследование креативной стратегии 

дизайна сувенирной продукции для культурного туризма на примере 

нематериального культурного наследия Хулунбуирского региона в Китае», 

представленную на соискание ученой степени кандидата искусствоведения по 

специальности 5.10.3. Виды искусства (техническая эстетика и дизайн) 

 

1.Актуальность диссертационного исследования 

Диссертационное исследование Чжан Цзянь посвящено проблеме разработки 

методов использования народного искусства для создания дизайна функциональных и 

эстетически привлекательных для современного пользователя сувениров культурного 

туризма в Китае. Работа актуальна тем, что предлагает способы сохранения исчезающей 

художественной культуры национальных меньшинств Хулунбуира.  

Диссертация дополняет существующие в отечественном и зарубежном 

искусствознании положения о роли региональной культуры в дизайне сувенирной 

продукции.  

Целью исследования является разработка форм и методов проектирования наиболее 

привлекательных концепций дизайна сувенирной продукции для регионального туризма, 

способствующих сохранению народных промыслов и региональной культуры 

национальных меньшинств Хулунбуира. 

Основные задачи исследования: 

- Определить особенности и тенденции развития дизайна сувенирной продукции в 

Китае, классифицировать различную сувенирную продукцию культурного туризма на 

китайском рынке; 

 - Систематизировать имеющуюся информацию о нематериальном культурном 

наследии пяти наиболее крупных этнических меньшинств региона Хулунбуир – эвенков, 

орочонов, дауров, русских и монголов;  

- Выявить различные подходы к пониманию региональной культуры, и ее 

современные характеристики, систематизировать различные европейские и китайские 

подходы к брендингу и его роли в территориальном развитии;  

- Выявить преимущества, существующие проблемы и перспективы развития 

культурных и туристических ресурсов региона Хулунбуир автономного района Внутренняя 

Монголия Китая и сформулировать рекомендации по развитию сувенирной продукции в 

контексте продвижения региональных брендов на базе проектов нематериального 

культурного наследия;  

- Разработать проектную стратегию преобразования ресурсов нематериального 

культурного наследия в современные сувениры. 

 

2. Оценка вынесенных на защиту научных результатов 

На защиту вынесены следующие научные положения:  



1. Сувенир является носителем определенной культуры, идентификатором, 

указывающим на некую идентичность. Использование ресурсов нематериального 

культурного наследия, а именно поиск и воспроизведение его знаковых форм при дизайне 

современной туристической продукции способствует повышению качества и 

привлекательности сувенирной продукции, и, в долгосрочной перспективе, сохранению и 

популяризации культуры народов в глобальном пространстве.  

2. Сформулирована авторская пошаговая креативная стратегия дизайна сувениров, 

сочетающая подходы маркетинга, психологии, семиотики и теории дизайна, позволяющая 

достичь одновременно двух целей: сохранения духовной культуры путем создания 

региональных брендов, обладающих этнокультурной спецификой, и повышения качества и 

привлекательности сувенирной продукции. Основной метод заключается в анализе 

предметов декоративно-прикладного искусства или художественной традиции, выявлении 

знаковых форм, то есть исследовательской деконструкции (осуществляемой по таким 

параметрам как материал, технология, форма, узор, цвет) и реконструкции в дизайне 

современной сувенирной продукции.  

3. Предложено новое определение термина «региональная культура» как понятия, 

принадлежащего конкретной территории, прочно связанного с ее нематериальным и 

материальным культурным наследием.  

4. Предложена авторская классификация сувенирной продукции КНР по тематике, 

используемым материалам и функциям сувениров.  

5. Впервые в академической литературе собран, проанализирован и 

систематизирован материал по нематериальному культурному наследию эвенков, орочонов, 

дауров, монголов и русских региона Хулунбуир Китая с позиций инновационного дизайна 

сувенирной продукции 

Автором были сформированы рекомендации по новым технологиям дизайна, 

основанным на аутентичных ремеслах региона, которые несут экологический подход к 

созданию сувениров. Результаты исследования использованы автором при написании 

научных статей и в образовательном процессе при разработке университетских курсов по 

дизайну туристических сувениров в Хулунбуирском университете, а также при 

курировании дипломных проектов.  

 

3.Степень достоверности и обоснованности научных положений, выводов и 

рекомендаций, сформулированных в диссертации 

Диссертационная работа Чжан Цзянь является целостным, самостоятельным 

научным исследованием региональной культуры и дизайна сувенирной продукции 

Хулунбуирского района Китая. Полученные выводы не противоречат выбранной теме. 

Достоверность результатов подтверждена научной апробацией – основные результаты 

исследования нашли отражение в 10 опубликованных научных статьях (из них 4 – в 

журналах, рекомендованных ВАК РФ) и материалах международных конференций.  

 

4.Научная новизна, теоретическая и практическая значимость 

диссертационного исследования 

Теоретическую значимость имеют следующие результаты исследования: выявлена 

региональная и национальная идентичность этнокультурного наследия региона Хулунбуир 

для создания системы креативной индустрии в области сувениров; предложена авторская 



систематизация сувенирной продукции на основе их функций; представлены отличия 

европейского и азиатского подходов к дизайну сувенирной продукции.  

Произведено исследование туристического сувенира в контексте регионального 

брендинга. В работе произведен детальный анализ культурных маркеров с выявлением их 

художественных и технологических особенностей применительно к малым народам, 

населяющим данную территорию. Помимо этого, в исследовании сформированы 

рекомендации по новым технологиям дизайна, основанным на аутентичных ремеслах 

региона, которые несут экологический подход к созданию сувениров.  

Результаты исследования позволяют сформировать целостное понимание стратегии 

и методики дизайна сувенирной продукции с учетом народных промыслов и традиционных 

ремесел данного региона, а также проектной технологии по созданию дизайна сувениров.  

Практическая значимость определена автором следующим образом: разработана 

новая методика проектирования туристических сувениров на основе семиологического 

подхода. 

 

5.Общая характеристика диссертации и автореферата 

Структура и логика изложения материала в диссертационном исследовании 

выглядят достаточно обоснованными в контексте поставленных цели и задач. Цели и задачи 

исследования, сформулированные автором, были вполне достигнуты. Работа написана 

логично, ясным и строгим научным языком. Стиль и оформление работы не вызывают 

замечаний. 

Диссертация, представленная на отзыв, имеет общий объём 217 страниц, из них 

текста 188 страниц, состоит из введения, трёх глав, заключения и библиографии. Список 

литературы состоит из 198 наименований. Приложение представляет собой альбом 

иллюстраций на 195 страницах по теме диссертации. 

 Автореферат соответствует структуре и содержанию диссертации. 

Структура работы  

Во Введении обоснована актуальность диссертации, сформулированы цель и 

основные задачи работы, методы исследования, характеризуется степень новизны 

полученных результатов, теоретическая и практическая значимость работы, перечисляются 

основные положения, выносимые на защиту; представлены результаты апробации научного 

исследования. 

В первой главе «Исследование особенностей дизайна сувенирной продукции в 

КНР», автор описывает и анализирует общую ситуацию с дизайном сувениров в КНР, 

проводит систематизацию типов сувениров, выявляет китайские региональные 

особенности и тенденции развития.  

В исследовании предлагается новый подход к пониманию культурного туризма в 

Китае – не только как образовательной деятельности туристов, но как креативной 

индустрии, способствующей самореализации человека и распространению культуры. 

Также автор подмечает тенденции в дизайне китайских сувениров. Таким образом, 

в первой главе закладывается теоретическая база, на которой построено дальнейшее 

исследование. 

Во второй главе «Анализ культурно-туристических ресурсов региона 

Хулунбуир» проанализированы и систематизированы ресурсы культурного туризма 

Хулунбуира, это прежде всего – ресурсы нематериального культурного наследия пяти 

основных этнических меньшинств региона – эвенков, орочонов, дауров, русских и 



монголов. На их основе автор предлагает разработать сувениры культурного туризма и 

сформулировать креативную стратегию дизайна сувениров. Также исследуются 

художественные традиции и народные промыслы этих народностей, описываются 

технологии, которые применяются в этих декоративно-прикладных искусствах. 

В диссертации предложено преобразование местных туристических ресурсов в 

дизайнерские туристические сувениры с использованием инновационных методов и 

технологий. Также выдвигается идея создания брендов культурного туризма, что не только 

будет способствовать улучшению качества сувенирной продукции, но позволит сохранить 

и популяризовать культуру местных народов. 

В третьей главе «Исследование стратегии проектирования сувениров 

культурного туризма в районе Хулунбуир» автор выходит на проблему 

территориального брендинга, даёт свое определение дефиниции «бренд» и выявляет 

наиболее успешные бренды отдельных районов территории Хулунбуир. В работе показаны 

примеры успешного дизайна с точки зрения регионального брендинга. Такие сувениры, по 

мнению автора, должны быть функциональными, ориентироваться на конкретные группы 

потребителей, но, прежде всего, их дизайн должен опираться на знаковые формы, которые 

выявляются при семиологическом анализе местной художественной традиции, и, по 

возможности, производиться из местных материалов. Диссертант заявляет о новой, 

авторской методике проектирования туристических сувениров на основе семиологического 

подхода. 

6. Достоинства работы 

К достоинствам работы относятся: 

1. Впервые обобщена и систематизирована многочисленная разрозненная 

информация по созданию сувениров в отдельно взятом районе Китая, который 

примечателен тем, что на его территории проживают различные народы и этнические 

группы.  

2.Собран и атрибутирован большой фактологический материал культурного 

наследия пяти этнических меньшинств – эвенков, орочонов, дауров, русских и монголов. 

3. На основе обширного эмпирического материала, составлена визуальная база 

отдельных видов народных промыслов района Хулунбуир и впервые предпринята попытка 

на их основе создания креативной стратегии дизайна.  

4. Впервые рассмотрены основные современные подходы к проектированию 

сувенирных изделий, разработаны методические рекомендации по их созданию. 

 

7. Замечания и недостатки 

К содержанию работы могут быть сделаны следующие замечания:  

1. Автор относит традиционные ремесла, декоративно-прикладное искусство и 

дизайн к нематериальному культурному наследию. Однако, нематериальное культурное 

наследие — это то, что не имеет осязаемой формы, то есть не является конкретной вещью. 

Упоминание о традиционных ремеслах в перечне ЮНЕСКО (UNESCO Intangible Cultural 

Heritage List), апеллирует к проблеме сохранения их технологий, способов производства и 

изготовления. В диссертации автор фактически пытается рассматривать материальную и 

нематериальную культуру в системном единстве, но некорректное использование термина 

приводит иногда к курьёзам – даже русская изба отнесена к нематериальному культурному 

наследию. 

https://en.wikipedia.org/wiki/UNESCO
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