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 1 Планируемые результаты обучения дисциплины  
В результате освоения дисциплины должны быть достигнуты 

следующие результаты: 

Знать: 

 содержание и структуру предпроектных и проектных исследований; 

 методы предпроектного анализа; 

 особенности совместной работы технологического допечатного и печатного 

процессов; 

 технологические процессы производства упаковочной, полиэтиленовой и 

типографской продукции 

 теоретические основы композиционного построения в графическом дизайне; 

 систематизирующие методы формообразования (модульность, комбинаторика; 

 преобразующие приемы цветовой организации в графическом дизайне; 

 технологии изготовления различных рекламных объектов. 

 

Уметь: 

 разрабатывать любой сложности товарные знаки; 

 выполнять оригинал-макеты тиражируемых произведений; 

 разрабатывать комплексы объектов, образующих ту или иную визуально-

информационную и предметную среду; 

 создавать объекты в соответствии с художественно-конструктивными и 

технологическими требованиями; 

 выполнять проекты в технике компьютерной графики; 

 пользоваться основными методами макетирования и моделирования; 

 применять в проектных разработках современные материалы; 

 проводить фотосессию; 

 пользоваться навыками эскизной, плоскостной и объемной графики; 

 создавать видеопрезентацию проекта в различных графических программах. 

 

Владеть: 

 широким спектром художественных средств и проектных методов; 

 пространственным воображением и изобретательностью; 

 методами конструирования и моделирования; 

 осмыслением поставленных проектных творческих задач, созданием «проектной 

концепции»; 

 практическими навыками решения проектных задач; 

 основными законами композиции в организации графической плоскости и в 

дизайне объемно-пространственного рекламного объекта; 

 фундаментальными законами колористки и умением применять их на практике; 

 методикой подготовки сопроводительных документов к проекту; 

 навыками общения с клиентом-заказчиком посредством дизайн-проекта. 
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Изучение дисциплины способствует формированию у слушателей 

следующих компетенций: 

- Способностью владеть рисунком, умением использовать рисунки в практике 

составления композиции и переработкой их в направлении проектирования 

любого объекта, иметь навыки линейно-конструктивного построения и понимать 

принципы выбора техники исполнения конкретного рисунка (К-3). 

-Владением основами академической живописи, приемами работы с цветом и 

цветовыми композициями (К-4). 

- Способностью владеть рисунком и приемами работы, с обоснованием, 

художественного замысла дизайн-проекта, в макетировании и моделировании, с 

цветом и цветовыми композициями (К-8). 

- Способностью обосновать свои предложения при разработке проектной идеи, 

основанной на концептуальном, творческом подходе к решению дизайнерской 

задачи (К-9). 

- Способностью учитывать при разработке художественного замысла 

особенности материалов с учетом их формообразующих свойств (К-10). 

- Способностью анализировать и определять требования к дизайн-проекту и 

синтезировать набор возможных решений задачи или подходов к выполнению 

дизайн-проекта (К-11). 

- Способностью составлять подробную спецификацию требований к дизайн- 

проекту и готовить полный набор документации по дизайн-проекту, с 

основными экономическими расчетами для реализации проекта (К-13). 

- Готовностью  к проектированию, изготовлению и реализации дизайнерских 

проектов с применением  новых видов конструктивных форм упаковки 

промышленных и продовольственных товаров (К-20). 

- Готовностью к проектированию  художественных работ оформительского, 

рекламного и шрифтового характера  с применением  художественных форм и 

методов подачи рекламных макетных материалов в средствах массовой 

информации с использованием новых информационных технологий (К-21). 

- Готовностью к подготовке и согласованию с заказчиком проектного задания на 

создание объектов визуальной информации, идентификации и коммуникации в 

процессе художественно-технической разработки дизайн-проектов объектов 

визуальной информации, идентификации и коммуникации (К-22). 

- Готовностью проводить  авторский надзор за выполнением работ по 

изготовлению в производстве объектов визуальной информации, идентификации 

и коммуникаци (К-23). 
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2 Учебно-тематический план освоения дисциплины  

2.1 Содержание разделов дисциплины  

Таблица 1.  

№ 

раздел

а 

Наименование  

раздела 
Содержание раздела 

Форма 

текущего  

контроля 

1 2 3 4 

1,2 семестры 

1 Пропедевтика Основы композиции, основы 

фотографической культуры, 

модуль, знакомство с 

техниками графики. 

Практические 

задания, 

доклады и 

рефераты 

2 Знак Целью заданий данного раздела 

является проектирование и 

художественное 

конструирование единичных 

графических объектов, 

поэтапное освоение метода 

проектирования плоскостных и 

объёмных знаковых форм в их 

композиционном и стилевом 

единстве. 

В процессе проектирования 

обращается внимание на 

функциональность 

выразительных средств, как 

способа передачи заданной 

визуальной информации в 

художественно-образной 

форме, осваиваются приёмы 

сочетания изобразительной и 

текстовой информации с 

привлечением освоенных 

параллельно навыков и знаний 

по другим вспомогательным 

дисциплинам специализации: 

основы проектной графики, 

основы шрифта, макетирование 

в графическом дизайне, 

пропедевтика (основы 

композиции). 

В качестве объектов 

Практические 

задания, 

доклады и 

рефераты 
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проектирования берутся 

единичные элементы 

графического дизайна. 

3,4 семестры 

3 Буклет Цель: ознакомление со 

спецификой проектирования 

дизайн-объектов. 

Разработка творческой 

концепции и визуального 

решения буклета. Важно 

установить целевую аудиторию, 

тип потребителя, его возраст 

для более выразительной  и 

адресной коммуникации.  

Практические 

задания, 

доклады и 

рефераты 

4 Стилеобразование Проектирование элементов 

фирменного стиля. В данном 

разделе ставится задача 

создания композиционного 

решения и стилевого единства 

группы объектов дизайн-

графики, наглядно отражающей 

производственную сущность 

того или иного предприятия, 

организации или проводимых 

мероприятий, рекламных 

компаний и т.д. 

Практические 

задания, 

доклады и 

рефераты 
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2.2 Распределение видов учебной работы по разделам дисциплины  

Таблица 2. 

№ 

разд

ела 
Наименование 

разделов (тем) 

Общ

ая 

тред

оёмк

ость, 

часо

в 

Виды работ, из них часов 

 

Форма 

промежуточной 

аттестации Контактная работа СР, час 

Л ПЗ/ЛЗ 

1 2 3 5 6 7 9 

1 семестр 

1 Пропедевтика 56 2 40 14 Просмотр (экзамен) 

2 семестр 

2 Знак 56 2 40 14 Просмотр (экзамен) 

3 семестр 

3 Буклет 56 2 40 14 Просмотр (экзамен) 

4 семестр 

4 Стилеобразование 56 2 40 14 Просмотр (экзамен) 

 ВСЕГО 224 8 160 56 экзамен 

 

2.3 Организация самостоятельной работы 

Таблица 3 

Наименование темы Количество 

часов 

самостоятельной 

работы 

Задание 

1,2 семестры 

Пропедевтика 14 Основы композиции, основы 

фотографической культуры, 

модуль, знакомство с техниками 

графики. 

Знак 14 Целью заданий данного раздела 

является проектирование и 

художественное конструирование 

единичных графических объектов, 

поэтапное освоение метода 

проектирования плоскостных и 
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объёмных знаковых форм в их 

композиционном и стилевом 

единстве. 

В процессе проектирования 

обращается внимание на 

функциональность выразительных 

средств, как способа передачи 

заданной визуальной информации 

в художественно-образной форме, 

осваиваются приёмы сочетания 

изобразительной и текстовой 

информации с привлечением 

освоенных параллельно навыков и 

знаний по другим 

вспомогательным дисциплинам 

специализации: основы проектной 

графики, основы шрифта, 

макетирование в графическом 

дизайне, пропедевтика (основы 

композиции). 

В качестве объектов 

проектирования берутся 

единичные элементы графического 

дизайна. 

3,4 семестры 

Буклет 14 Цель: ознакомление со 

спецификой проектирования 

дизайн-объектов. 

Разработка творческой концепции 

и визуального решения буклета. 

Важно установить целевую 

аудиторию, тип потребителя, его 

возраст для более выразительной  

и адресной коммуникации.  

Стилеобразование 14 Проектирование элементов 

фирменного стиля. В данном 

разделе ставится задача создания 

композиционного решения и 

стилевого единства группы 

объектов дизайн-графики, 

наглядно отражающей 

производственную сущность того 

или иного предприятия, 

организации или проводимых 

мероприятий, рекламных 
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компаний и т.д. 

 

 

3 Список рекомендуемых источников 

3.1 Основная и дополнительная литература 

Основная литература  

1. Осмоловская О.В., Мусатов А.А. Рисунок по представлению. Учеб.пособие.. - 

М.: 2012 — 346 с. – 6 шт. 

2. Пропедевтика. Учебное пособие /под общей редакцией О.Е. Железняк. – 

Иркутск: издательство ИРНИТУ, 2015 – 158 с.: ил. – 30 шт. 

3. Брызгов Н.В., Воронежцев С.В., Логинов В.Б. творческая лаборатория дизайна. 

Проектная графика. Учебное пособие. М.: Издательство В. Шевчук – 2010, с. 192 

– 25 шт. 

Дополнительная литература 

1. Хембри Р. Графический дизайн. Самый полный справочник. М.: Арстель – 2008, 

с. 192 – 1 шт. 

2. Дайксель и др. Товарный знак в Европе и России. СПб.: Славия – 2002, с. 127 – 1 

шт. 

3. Элам К. Графический дизайн. Принцип сетки. СПб.:Питер -  2014, с. 120 – 1 шт. 

4. Абрамов Е.П.,  Гагишвили Д.К., Ерошкин В.Ф. Теория рекламы. Учебник для 

студентов вузов. Омск:ОГИС – 2000, с. 327 -  1 шт. 

5. Лаврентьева Е.А. Текст и контекст в графическом дизайне. Акутульаны 

ерпоблемы и тенденции визуального текста.М.:МГХПУ – 2008, с. 231 – 1 шт. 

6. Стоун Т.П., Адамс С., Мориока Н. Дизайн цвета. Практикум. Практическое 

руководство по применению цвета в графическом дизайне. М.: РИП-холодинг – 

2006, с. 240 – 1 шт. 

7. Стор И.Н. Смыслообразование в графическом дизайне. Метаморфозы 

графических образов. Учебное прособие для вузов. М.: МГТУ им. А.Н. 

Косыгина: Совъяж Бево – 2003, с. 295 – 1 шт. 

8. Туэмлоу Э. Графический дизайн: Фирменный стиль, новейшие технологии и 

креативные идеи. М., Тверь: Астрель:АСТ – 2006, с. 256 – 2 шт. 

9. Боумен У. Графическое представление информации. М.:Мир – 1971, с. 226 – 1 

шт. 

10. Ньюарк К. что такое графический дизайн? Руководство по дизайну. М.: Арстель, 

Кызыл: АСТ – 2005, с. 255 -  2 шт. 

11. Гордон Б., Гордон М. Графический дизайн. Мастер –класс. М.: ИД РИП-холдинг 

– 2012, с. 255 – 1 шт. 

12. Пендикова И.Г. Графический дизайн: стилевая революция. Монография. М.: 

магистр; ИНФРА – М – 2016, с. 160 -  1 шт. 

13. Чернихов Я.Г., Соболев Н.А. Построение шрифтов. М.: Архитектура- С – 2015, 

с. 115 – 2 шт. 

3.2 Периодические издания 

1. www.ergonomics.org Журнал «Ergonomics», Издательство Proquest Academic 

Research. Великобритания, 
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2. «Проект Россия» (http://prorus.net/), 

 

3.3 Ресурсы сети Интернет 

1. Официальный сайт Министерства Культуры Российской Федерации 

http://mkrf.ru 

2. Museum of Modern Art (Moma), официальный сайт http://www.moma.orgi 

3. Museum fuer Moderne Kunst, официальный сайт http://www.mumok.at 

4. Musee d'Orsay, официальный сайт http://www.musee-orsay.fr 

5. Вашингтонская галерея, официальный сайт http://www.nga.gov 

6. Галерея Тейт, официальный сайт http://www.tate.org.uk 

7. Галерея Барбикян, официальный сайт http://www.barbican.org.uk 

8. Музей Метраполитан, официальный сайт http://www.metmuseum.org 

9. Виртуальный гид по Государственному Русскому музею http://rmtour.ru/rus 

10. Информационный портал Артинфо http://www.artinfo.com 
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4.Фонд оценочных средств  

Примеры практических заданий 

 

Проектирование элементов фирменного стиля.  

Этапы выполнения работы:  

1. Выдача задания, вводная лекция. Клаузура на образное решение по 

выбранной теме (фирма, предприятие, агентство). 

2. Клаузура на обще образно-стилистическое решении проекта 

фирменного стиля. 

3. Работа над созданием логотипа. 

4. Работа над основными, стилеобразующими элементами стиля. 

5. Разработка деловой документации. 

6. Разработка руководства по фирменному стилю (гайдлайна). 

7. Подготовка экспозиции проекта. 

 

Пример экспозиции задания. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Проектирование каталога или буклета. 

 

Этапы выполнения работы:  

1. Исследовательская часть на основании проектного задания (брифа) 

2. Проектирование инсайта, визуального образа коммуникации; 

3. Проектирование графических констант стиля: знака, цвета, подбор 

шрифтов; 

4. Проектирование модульных сеток верстки; 

5. Иллюстрирование; 
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6. Съемка иллюстративного материала; 

7. Верстка каталога или буклета; 

8. Подача проекта. 

 

Пример экспозиции задания. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Проектирование фирменного стиля и упаковки для продуктов питания. 

Этапы выполнения работы:  

1. Исследовательская часть на основании проектного задания (брифа) 

2. Проектирование инсайта, визуального образа коммуникации; 

3. Проектирование графических констант стиля: знака, цвета, подбор 

шрифтов; 

4. Проектирование упаковок; 

5. Проектирование рекламной продукции на местах продаж; 
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6. Съемка упаковок; 

7. Подготовка разверток для печати и макетов для экспозиции; 

8. Подача проекта. 

 

Пример экспозиции задания. 
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Темы докладов и рефератов по курсу «Проектирование» 

1. Проектная миссия бренда и элементы графического стиля; 

2. Примеры нестандартного оформления многополосного печатного издания; 

3. Графические средства применительно к креативной концепции; 

4. Семантика знаковой формы для …..; 

5. Виды разверток и «замков» для упаковки; 

6. Виды модульных сеток для периодических печатных изданий; 

7. Примеры оригинальной графики для фирменного стиля; 

8. Нестандартные книги (материал, набор, иллюстрирование, вырубка); 

9. Плагиат в иллюстрировании, проектирование стиля, знака; 

10. Закон о рекламе (допустимые и не допустимые изображения в рекламе). 

11. Kumi Yamashita / Куми Ямашита – американская художница из Японии 

известна теневыми картинами  

12.Maurits Cornelis Escher / Мауриц Эшер (1898 - 1972) – нидерландский 

художник-график, знаменит метаморфозами 

13.Kazumasa Nagai / Кадзумаса Нагаи – легенда японского плаката 

14. Tadanori Yokoo / Таданори Йоко – легенда японского плаката, дизайн, 

которому невозможно подражать 

15. Ikko Tanaka / Икко Танака (1930 – 2002) – легенда японского плаката 

16.Koichi Sato / Койчи Сато – легенда японского плаката 

17.Jan Lenica / Ян Леница (1928 – 2001) — польский художник-график и 

режиссёр-аниматор 

18. Mieczyslaw Wasilewski / Мечислав Василевский – польский плакатист 

19. Ettore Sottsass / Етторе Соттсасс (1917 - 2007) — выдающийся дизайнер, 

архитектор, художник, теоретик и философ проектной культуры. Символ 

«итальянской альтернативы» в дизайне и основатель знаменитого объединения 

«Мемфис» 

20. Max Bill / Макс Билл (1908 – 1994) – скульптор, художник-абстракционист, 

архитектор и дизайнер, представитель швейцарской школы конкретного 

искусства 

21. Adolphe Jean-Marie Mouron / Адольф Жан-Мари Мурон, более известный 

под псевдонимом А. М. Кассанрд (A.M Cassandre, 1901-1968) – французский 

живописец, литограф, мастер рекламных плакатов и дизайнер шрифта 

22. Dale Chihuly / Дейл Чихули – американский художник со словацкими 

корнями, стеклодув, считается одним из самых значительных современных 

художников 

23. Li Hongbo / Ли Хунбо – гибкие бумажные скульптуры 

24. Keith Haring / Кит Харинг – граффити, современное искусство, поп-арт 
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Вопросы для подготовки к экзамену 

1. Понятие «Фирменный стиль», его функции в современной коммуникации. 

2. Стилеобразующие элементы Фирменного стиля. 

3. Виды знаков в графическом дизайне. 

4. Семантика знаковой формы. 

5. Модульная сетка как элемент Фирменного стиля. 

6. Брендбук, его функции, основные разделы и особенности проектирования. 

7. Фирменный цвет, его функции и основные характеристики. 

8. Фирменный шрифт как элемент Фирменного стиля. 

9. Фирменный блок как элемент Фирменного стиля. 

10. Фирменная текстура или оригинальная графика как элементы Фирменного 

стиля. 

11. Особенности проектирования журналов. 

12. Особенности книжного дизайна. 

13. Особенности проектирования упаковки. 

14. Функции упаковки. 

15. Виды печати в полиграфии и их отличительные особенности. 

16. Функции модульной сетки в многополосном печатном издании. 

17. Роль типографики в графическом дизайне. 

18. Виды полиграфической верстки. 

19. Изобразительные возможности тиражных техник. 

20. Использование не тиражных графических техник в дизайне. 

21. Выдающиеся представители графического дизайна в ХХ веке. 

22. Виды графического дизайна. 

23. Отличие графического дизайна от других видов дизайн-проектирования. 

24. Виды композиционных построений в графическом дизайне, особенности их 

проектировании и восприятия. 

25. Форма и контрформа в графическом изображении. 

 


